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ERLILT COM L PANETTOM

Cova e Melandri Gaudenzio insieme
per LILT con il Panettoncino Rosa
firmato dallo chef Patissier Andrea
Tortora

@ D-Raffacie () ¥ Oetober 025

COVA, storica Maison milanese. in collaborazione con Melandri Gaudenzio - leader nel settore
dell'importazione, selezione, confezionamento e commercializzazione di legumi, cereali, zuppe e semi
oleosi da agricoltura convenzionale e biologica - presenta il Panettoncine Resa, un'esclusiva
creazione firmata dallo chef patissier Andrea Tortora dedicata alla campagna di prevenzione Nastro
Rosa a sostegno di LILT Milano - Lega Italiana per la Lotta contro i Tumari.

Il Panettoncino Rosa da 300 grammi & malto pid di un dolce: & un simbolo di attenzione e sostegno
verso tutte le donne. Limpasta, soffice e fragrante, realizzato con "Il Fagiolo Resa” a marchio
“Melandri Natura&Salute”, profumato alla vaniglia e arricchito con burro di latteria, racchiude
fragoline candite e fagiolo rosa”, inserito in pasta per conferire colore, gusto e un tocco dioriginalita
La copertura in cioccolato Ruby naturalmente rosa, senza aggiunta di coloranti, e il erispy croccante
al lampone creana un equilibrio perfetto tra dolcezza, freschezza e croccantezza, rendendo ogni

marso un'esperienza raffinata e avvalgente.

Il Panettoncino Rosa @ in edizione limitata, pensato per trasformare il piacere di un dolce inun gesto
concreto di solidarieth, Parte del ricavate della vendita sard develuto a LILT, contribuende a
sostenere programmi di prevenzione oncologica e campagne di sensibilizzazione sull'importanza della
diagnosi precoce dei tumori al seno. Inun periodo cosi speciale come il mese dedicato alla
prevenzione, il Panettoncing Rosa diventa un simbolo di attenzione. cura e respensabiliti verso la
salute delle donne, ricordando quantao piccoli gesti possano fare una grande differenza

¥ ROSH FIRMATC DALLD CHEF PATISSIE

fino Rosa sard disponibile dal 13 ottobre nella Boutique COVA di via Montenapoleane Ba
lime sul sito shop.; eriacova.com, fino a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22
ni prodotto venduto, 5 euro saranno devoluti a LILT Milano, portando sulle tavole un

50 e al tempo stesso un messaggio di consapevolezza e speranza.

zione fra Melandri Gawdenzio e LILT, giunta al secondo anno consecutivo dopo la positiva
el 2024 con "Il Fagiolo Resa” e la novitd del Panettoncine Rosa, rientrano alllinterno della
Da Donna a Donna®. 5i tratta di una campagna multicanale a respiro nazionale, wolta a
'impegno di Melandri nel progetti di responsabilita soclale, prevenzione, consapevolezza e
pne. La campagna ritrarra diverse donne, a partire da Roberta Colla Melandri, Direttore di
udenzio, testimoni dirette, reali @ concrete di un gesto di solidarieta e di cura di sé,

a Maison Milanese fondata nel 1817 perpetua una tradizione secolare unendo tradizione

B maestria moderna

fondata sull'alta Pasticceria, Caffetteria e Ristorazione che ne fa uno dei punti di
in Italia e nel mondo per il tradizionale Panettone e i suni prodotti di eccellenza che
pna gli ospiti dal momento della colazione all'aperitive,
irma di Milane, rappresentands in agni angalo del monda || gusto
hza italiana.

fainiziato la sua espansione in Asia, aprendoil suo primo caffé fuori confini a Hong Kong e
merul o nusowe destinazi
bul e Taipei. Ad oggi, Cova conta pid di 35 negozi in tutto il mondo.

ni come Shanghal, Montecarlo, Parigl, Kuwait City, Doha, Rivadh,

parte dal Gruppo LVIMH - Louis Vuitton Modt Hennessy.

GAUDENZIO

di suceesso, rivalta a una convinta innavazione, che continua oggi con la stessa hlosoha

& nata: offrire una gamma di prodotti di eccellenza che per quality, cura e scelta delle

me risponda alle esigenze di consumatori consapevoli che privilegiano prodotti naturalie

za rinunciare al gusto e alla tradizione mediterranea,

uttiva, sita nel cuore della Romagna, si sviluppa suun'area di 12.500 mq. E organizzata

i logica di processo che privilegia lamigliore produttivi ta nel rispetto rigoroso di tutte e
ico-sanitarie. Una struttura all'avanguardia, realizzata con lutilizzo di materiali e
nnavative, che adotta le migheri seluzioni in materia di efficienza energetica, riduzions
ambientale & paesaggistico, sicurezza e salute dei lavoratori, e racchiude al suointerno
ponenti operative: dagli uffici al punto vendita, daun'avanzata area dedicata alla Ricerca e
a Produzione in linea con le logiche e gh standard dell' Industria 4.0,

drigaudenzio.com

Associazione & punto di riferimento della prevenzione oncologica, l'arma pida efficace
1oghi di lavaro e nelle

ori. Ogni giorno promuove |a cultura della salute nelle scuole, neil

ntisce la gqualita della vita dei malati di ogni. con un'attenzione particolare per quelli pid
a grazie a 800 volontari e alla generositd di persone e partner che credono nel valore della

e

[oiit Il fagiodo rosa (Fink beans), scientificamente noto come Phaseolus vulgaris, @ una
rietd di fagiolo caratterizzata da un colore rosato e una forma tondeggiante. Qltre alle sue

proprietd organol

che, come il sapore delicato e la consistenza morbida, il fagiolo rosa contiene una

combinazione di elementi che possono favorire il benessere e la salute; Fibre alimentari (25 gM100 g
prodotta), Proteine (20 g/ 100 g prodotto), Potassio (70,1% VMR - Valor Nutrizionali di Riferimenta),
Fosforo (35,8% VNR), Magnesio (32,6% NR)
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Ottobre rosa per la
prevenzione, tutte le iniziative
benefiche

Anche nel 2025 torna Ottobre rosa, il mese delle inisiative diffuse con l'obiettivo di informare
e raccogliere fondi per la prevensione del tumore al seno. Ecco la nostra guida

di Redazione

Cova, Melandri Gaudenzio e LILT: uniti per
la prevenzione

COVA, storica Maison milanese, in collaborazione con 1l Panettone Rosa sara disponibile dal 13 ottobre nella
Melandri Gandenzio, azienda leader nel settore Boutique COVA di via Montenapoleone 8 ¢ online sul sito
dell'importazione, selezione, confezionamento ¢ shop.pasticeeriacova.com, fino a esaurimento scorte al prezzo
commercializzazione di legumi, cereali, zuppe ¢ semi oleosi da speciale di 22 euro di eni § curn saranno devoluti a Lilt per
agricoltura convenzionale e biologica, presenta il Panettoncino ogni prodotio acguistato.

Rosa, un'esclusiva creazione dedicata alla campagna di

prevenzione Nastro Rosa a sostegno di LILT - Lega Italiana per Salotto Salute, gli incontri sulla prevenzione oncologica
la Lotta contro i Tumori.

Durante il mese di Ottobre proseguird il ciclo di incontri,
Seloceo Salute, promosso da LILT insieme nel Cova Garden, veri
¢ propri question time sui temi della prevenzione oncologica con

Il Panettoneino Rosa da 3002 & molto pin di un dolee: & un
simbolo di attenzione e sostegno verso tutte le donne.
* c coffice @ fragrs . 11 “ alla vanidlia & arri i . n
Limpasto, soffice ¢ fragrante, profumato alla vaniglia e arricchito un esperto ¢ un testimonial amico di LILT condotti da Francesea
con burro di latteria, racchiude fragoline candite ¢ fagiolo rosa,

senette,
inserito in pasta per conferire colore, gusto ¢ un tocco di
- . )35 BT
originalita. La copertura in cioceolato Ruby naturalmente rosa, L} ottobre 2025, alle ore 15.30 presso Cova Garden ci
senza agginnta di eolorant, e il erispy eroceante al lampone saranno le protagoniste della serie podeast Tre desideri

g ' o a ] H i ]z L o i ¥ i Atz a|
ereano un equilibrio perfetto tra doleezza, freschezza e realizzato con Chora Media, Presenteranno 'ultima puntata del
eroceantezza, rendendo ogni morso un'esperienza raffinata ¢ podeast con le storie di donne che hanno avuto esperienza del

vl s 4] 11 | i W , o e W
avvalgente. umaore al seno, La partecipazione agli incontri come sempre &

Sratuita, previa registrazione ¢ fino a esaurimento posti,
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Cova e Melandri lanciano il Panettoncino Rosa
per LILT

Fedazione 12 Ontobre 2025

Ultimi Articoli

Cial 13 attoboe, la pasticoeia Cova di via Monlénapokeons a Milana propone | Panettoncing Rosa, rmealizsalo dallo chef patissier e ———

Andrea Tomon in collabarazions oon Molandn Caudengia. Linziativa sostiens LILT M.I.lrwel_\cammqnn Mastro Rosa por la m
prevenzione dei tumari sl sena

La confezione da 300 grammi costa 22 euro, di cul 5 vengona devoluti a LILT Milano. Ledizione & limitata ¢ il prodotio sara
chsperatla S B BOUTIEE S onling U she

v 0er, B B SRR SO0,
- Bar iolioni record eerish

@ confromta

Staglle Céréal: pasta
rogilo gluten-fres in

Walls Templl mandoril s
vl ptriraomie storkos

Micle del Motese: nasce il
muove Prasldio Slow Food

& distingues per MUBEEzS ded tagiols rosa Melandri MAturaBSahste rellmpadto, inseme & Magoline candite, burro di
latteria & vanighia. La copertura combina ciocoolato Ruby [naturalmente rosa, senza coloranti) e crispy al lampone.

Il fagiaio rasa (Phaseaius wwigars) cantiene 25g di fibre @ 20g di proteine per 1000 &) prodetio, olire & potassio, fesfora e
magrisio, Nellimpasto conferisce colore ¢ una nota particolare al gusts tradizionale del paneliane.

Loperazione rientra nella campagna “Ca Donna a Donna® di Melands Gaudenzio, giunta al secondo anna. Nel 2024 Fazienda
ramagneld s gid collobarate con LILT progononde i fagiolo roass comie [ng redsenta

| Tandi raccolti attrinecss la wendits del Panettoncing Rota finanzierasnnd | prograrmmi @i LILT Milana dedicati 3l prevenzions
oncologica. Lassociazions, atthva dal 1948, mppresenta un punio ol iferimento nella lowa contre | turmesd, con pamicolare
atvenrione alla disgrosi precoce diel Tumane 8l seno.

La prevenzione resta Farma pil efficace: seconds | dati medic, individuane un tumone al sena in fase iniziale suments
significathamente le possibilith di guariglonse completa. Per questo LILT Milano promucve campagne di sensibeiizzazions,
IQINIZZD BLIGENING QrELUIL @ diMfende INTONmAzion Come1ie sUllEMpartanza di contrelli periodici

Lassociarions opers quotidisnamente nelle scucle, el (ucghi di lavons e nelle piszre, portando smanti una cultura della salute
che coinvolge B00 volentar, Oltre alla prevenzione, LILT gamantisce supporto al malatl oncologicl con particolane attenzione alle
[rsare i fragi

Cowin, fondata nel 1817 & dal 2013 parte de! gruppo LVMH, conts oltre 35 negozi nel monda. Melandri Gasdenzio opera nel settore
lgumi @ ceveali con un implante grogutiive & 12500 mg in RPemagna, seguendo standard dellindustria 4.0,

L camgagng "D Donds & Donna™ wide come Testimonial oiverse donne, b parting da Robens Colls Melandn, direttons o
Melandri Caudenzic, che rappresentanc Mimportanza della solidareta e della cura di sé.
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COVA e Melandri Gaudenzio insieme per Lilt ¢
Panettoncino Rosa firmato dallo Chef Pati
Andrea Tortora

CONVA, storica Maison milanese, in collaborazione con Melandri Gaudenzio - leg
settore dellimportazione, selezione, confezionamento e commercializzazione di
cereali, zuppe e semi oleasi da agricoltura comeenzionale e biologica - pre
Panettoncine Rosa, un'esclusiva creazione firmata dalle chef patissier Andrea
dedicata alla campagna di prevenzicne Mastro Rosa a sostegno di LILT Milano - Lega

per la Lotta contro i Turmor.

Il Panettoncing Rosa da 300 grammi & molto pit di un dolce: & un simbolo di atte
sostegno verso tutte le donne. Limpaste, soffice e fragrante, realizzato con “Il Fagioly
marchio “Melandri NaturadSalute”, prefumate alla vaniglia e arricchite con burre di
racchiude fragaoline candite e fagiolo rosa®, inserite in pasta per conferire colore, gu
tocco di onginalita. La copertura in cioccolato Ruby naturalmente rosa, senza agg|
coloranti, & il crispy croccante al lampone creano un equilibrio perfetto tra o

freschezza e croccantezza, rendendo ogni morso unesperienza raffinata e avwolgenty

Il Panettoncino Rosa @ in edizione limitata, pensato per trasformare il piacere di un
un gesto concreto di solidarietd. Parte del ricavato della vendita sard devolut
contribuendo @ sostenere programmi di prevenzione oncologica e campd
sensibilizzaziona sullimportanza della diagnosi precoce dei turmori al seno. [noun
cosl speciale come il mese dedicato alla prevenzione, il Panettoncing Rosa divy
simbalo di attenzione, cura e responsabilita verso la salute delle donne, ricordanda
plecall gesti possans fare una grande differenza.

Il Panmettoncine Rosa sard disponibile dal 13 eottobre nella Boutique OOVA
Montenapalecne B a Milano e online sul site shop.pasticceriacova.comn, fino a esauy
scarte al prezzo speciale di 22 eura. Per ogni prodotto venduto, 5 euro saranno devaly
Milano, portando sulle tavole un delce prezioso e al tempo Stesso UN MEess

consa pE’\.'DlEIZ& 2 speranza.

La collaborazione fra Melandri Gaudenzio e LILT, giunta al secondo anno consecutivgl
positiva esperienza del 2024 con "Il Fagiolo Rosa® e la novita del Panettoncino Rosa,
allinterno della carmpagna "Da Donna a Donna”, Si tratta di una campagna multi
respiro nazionale, volta a raccontare limpegno di Melandri nei progetti di respo
sociale, prevenzione, consapevolezza @ partecipazione. La campagna ritrarra diverse

partire da Roberta Colla Melandri, Direttore di Melandri Gaudenzic, testimoni dirett

concrete di un gesto di solidarieta e di cura di sé.

Gaudenzio
presentano il Panettoncino Rosa

L

COVA

Cowa, storica Maison Milanese fondata nel 1817 perpetua una tradizione secolare unende
tradizicne artigianale a maestria moderna.

Una cultura fondata sull’alta Pasticeeria, Caffetteria e Ristorazione che ne fa uno dei punti di
riferimento in Italia e nel mondo per il tradizionale Panettone e | suoi prodotti di eccellenza

che accompagnano gli ospiti dal momaento dalla colazione all'aperitivo,

Cova & sinonime di Milane, rappresentandeo in ogni angelo del monde il guste
dell'eccellenza italiana.

el 1993, ha iniziato la sua espansicne in Asia, aprendo il sue primo caffé fueri confini a Hang
Kong e poi raggiungendo nuove destinazioni come Shanghai, Montecarlo, Parigi, Kuwait
City, Doha, Riyadh, Atene, Istanbul e Taipei. Ad oggi, Cova conta pid di 35 negozi in tutto il
maondo.

Dal 2003 & parte dal Gruppo LVMH - Louis Vuitton Moét Hennessy,

Melandri Gaudenzio

Un'azrienda di succasso, rivolta a una comvinta innovazione, che continua oggi con |a stessa
filgsofia con la quale & nata; offrire una gamma di predetti di eccellenza che per qualitd, cura
e scelta delle materie prime risponda alle esigenze di consumatori consapevoli che
privilegiano  prodotti

naturali & genuini, senza rinunciare al gusto e alla tradizione

mediterranea.

L'unita produttiva, sita nel cuore della Romagna, si sviluppa su un'area di 12500 maqg. E
arganizzata secondo una logica di processo che privilegia la migliore produttivith nel rispetto
rigoroso di tutte le norme igienico-sanitarie. Una struttura all'avanguardia, realizzata con
l'utilizzo di materiali & tecnologie innovative, che adotta le migliori soluzioni in materia di
efficienza energetica, riduzione dellimpatto amblentale e paesaggistico, sicurezza e salute
dei lavoratori, @ racchivde al suo interno tutte le componenti operative: dagli uffici al punto
vendita, da un'avanzata area dedicata alla Ricarca @ Sviluppo, alla Produzione in linea con le
legiche e gli standard dell’industria 4.0,

Lilt Milano

Dal 1948, I'Associazione & punto di riferimento della prevenzione oncologica, Iarma pid
efficace contro i turnori. Ogni giorno promucve la cultura della salute nelle scuole, nei luoghi
di lavore e nelle piazze. Carantisce la qualitd della vita dei malati di ogni, con un'attenzione
particolare per quelll pid fragill. Opera grazie a 600 volontarl e alla generosita di persone e

partner che credono nel valore della sua missionea.

*|l fagiolo rosa [Pink beans), scientificamente noto come Phaseolus vulgaris, & una esclusiva
varieta di fagiolo caratterizzata da un colore rosato e una forma tondeggiante. Oltre alle sue
proprietd organclettiche, come il sapore delicato e la consistenza morbida, il fagiolo rosa
contiene una combinazione di elementi che possono favorire i| benessere e la salute: Fibre
alirmentari (25 @M100 g prodotia), Proteine (20 @00 g prodotta), Potassio (70,1% VMR = Valori
Mutrizionali di Riferimento), Fosforo (35,8% VNR), Magnesio (32,6% NR).
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Horme § 2025 f Ouebre [ 9 | Covae Melandri Gaudenzio insierne per LILT con il Panettencing Rosa di Andrea Tertora

SOLIDARIE

Cova e Melandri Gaudenzio insieme per
LILT con il Panettoncino Rosa di Andrea
Tortora

COWVA, storica Maison ese, in collabo ne con Melandri Gaudenzio — leader
nellimportazione e selezione di legumi. cereali e semi oleosi = presenta il Panettoncine Rosa
ur'esclusiva creazione firmata dallo chef patissier Andrea Tortora, dedicata alla campagna

Mastro Rosa a sostegno di LILT Milano — Lega Italiana per la Lotta contro i Tumori

Soffice e profumato, il Panettoncine Rosa da 300 g & molto pid di un dolce: & un simbolo di

salics r50 e ¢ ne. R oo Kosa a marchio Melandry

ta e atten;

Natura&Sal

e, vaniglia e burro di latteria, racchiude fragoline candite & il fag

O NOSA 1IN pasta,

che dona colora eun EUustiounico. La . opertura in i occalato H'.Ib‘," naturaimeanta r

coloranti, arricchita da crispy al lampone, completa un'esperienza raffinata e sorprendente

onibile in edizione limitata dal 13 ottobre nella Boutique COVA di via Montenapolecne & a

Milano e online su shop.pasticceriacova.com, sara in vendita al prezzo di 22 euro, di cui 5 eure

zione & la diagr

Dstenara la pr

La collaboraziona tra Melandri Gaudenzio e LILT, giunta al sec

2024, rientra nella camg nazignale “Da Donna a Donna”, ¢

i "-.'!-'\.i:l(f'"'.-:':ILJI:I sociale, prevenzione e (.l'.FII.\.'HF."!)"\".:lli-'df'ci P'-L'-’.él,'(:l‘:l‘.-'ul!.' saranno diverse

a cui Roberta Colla Melandri, Dire dellazienda, testim

tentiche di un

gio di cura, solida

(@ & speranza
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Ottobre rosa: in ortofrutta le
iniziative contro il tumore al seno
#Repartofresh

Adessandre Boneccorsi 7 October 2025

In occasione del mese della prevenzione e della lotta al tumore al seno, retailer, produttori
industria si inseriscono con iniziative mirate per contribuire a finanziare la ricerca, promuovere
un'alimentazione sana e corretta, informare sulfimportanza dei controlli periodici. Ottobre rosa &
di fatto dedicato a questi abiettivi e conta sul supporto di tanti professionisti del settore. Vediamo
insieme guali sono le azioni e le attivitd che si svolgeranno in ortofrutta e quali | prodotti coinvolti.

Il fagiolo rosa

In occasione del mese della prevenzione del tumore al seno, anche Fazienda Melandri Gaudenzio
srl contribuisce lanciando Il Fagiolo Rosa, una speciale confezione in edizione limitata, che celebra
il mese rosa, con l'obiettivo di sostenere Lilt. | packaging del prodotto dispone di un QR code sulla
confezione che rimanda alfapprofondimente sui temi espressi dall'operazione. || prodotto &
disponibile in numerosi store della distribuzione moderna. La scelta non & casuale, infatti il Fagiolo
Rosa (Phaseolus vulgaris) & un‘esclusiva varieta di fagiolo dal colore rosato, dal sapore delicato e
dalla consistenza morbida che rappresenta anche unimportante fonte di nutrienti essenziali per
una dieta equilibrata.
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Cova e Melandri Gaudenzio insieme per
LILT: nasce il Panettonecino Rosa firmato
Andrea Tortora
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Il fagiolo rosa: un piccolo legume dal grande valore
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Il Fagiodo rosa |Pink beans) appartiens alla specie Phassalus vlgaris, una var
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COVA E MELANDRI GAUDENZIO INSIEME PER LILT CON IL
PANETTONCINO ROSA FIRMATO DALLO CHEF PATISSIER ANDREA
TORTORA

COVA, stonica lamese, X razione con Melandri Gaudenzio

- al lampons

iy, 5 clard saranng dev

La collaborazione fra Melandri Gaudenzio e LILT, giunta al secondo anno
consecutivo dopo la positiva esperienza del 2024 con Il Fagiolo Rosa™ e la
novita del Panetiencino Rosa, rientrano all'internc della campagna “Da Donna a
Donna®, Si tratta di una campagna multicanale a respiro nazionale, volta a
raccontare |impegno di Melandri nei progetti di responsabilita sociale,
prevenziona, consapevolezza e parlecipazione. La campagna rirara diverse
donne, a partire da Roberta Colla Melandri, Direttore di Melandri Gaudenzio,
te

noni dirette, reall & concrete di un gesto di solidarieta e di cura di sé.
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COVA
; IL
Cova, storica Maison Milanese fondata nel 1817 perpetua una tradizione
secolara unendo tradizione artigianale a maestria modemna. f
Una cultura fondata sull'alta Pasticceria, Caffetteria e Ristorazione che ne fa uno
dei punti di riferimento in ltalia & nel mondo per il tradizionale Panettone & i suoi T
prodotti di eccellanza che accompagnano gl ospiti dal momento dalla colazionea
all'apertivo A
Cova & sinonimo di Milano, rappresentando in ogni angolo del mondo il gu
sto i
dell'eccellenza italiana A
MNel 1553, ha iniziato [a sua espansione in Asia, aprendo il suo primo caffé fuori
confini a Hong Kong e poi raggiungendo nuove destinazioni come Shanghai, G
Montecarlo, Parigi, Kuwait City, Doha, Riyadh, Atene, Istanbul e
Taipei. Ad oggi, Cova conta pil di 35 negozi in tutto il mondo. W
Dal 2013 & parte dal Gruppo LVMH - Louis Vuitton Moét Hennessy. U
wavaypasticoarisoom, com
F
MELANDRI GAUDENZIO D
Un'azienda di successo, rivolla a una convinta innovazione, che continua ool P
con la stessa filosofia con la quale & nata: offire una gamma di prodotti di
eccallenza che per qualitd, cura e scelta delle malere prime risponda alle G
asigenze di consumatori consapevoli che privilegiano prodotti naturali & genuini,
s@anza rinunciare al gusto @ alla tradizione mediteranaa D
L'unitd produttiva, sita nel cuore della Romagna, si sviluppa su un‘area di 12.500 E
mg. E organizzata secondo una logica di processo che privilegia |a miglore
produttivith nel rispetto rigoroso di tutte le norme igienico-sanitarie. Una struttura M
all'avanguardia, realizzata con 'utilizzo di materiali @ tecnologie innovalive, che
adotta be miglicri soluzioni in maleria di efficienza energelica, riduzione L
dell'impatto ambientale e paesaggistico, sicurezza e salule dei lavorator, e
racchiude al suo interno tutte le componenti operative: dagli uffici al punto W
vendita, da un'avanzala area dedicata alla Ricerca e Sviluppo, alla Produzione in
inea con le legiche e gli standard dell'Industria 4.0. c
waw melandrigaudenzio.com o
D
LILT Milano
Dal 1848, |'Associazione & punto dl rifeimento della prevenziona oncologica, A
I'arma pid efficace confro i tumor. Ogni giomo promuove la cultura della salute
nelle scuole, nei lueghi di lavoro e nelle plazze. Garantisce la qualita della vita dei =
malati di ogni, con un'attenzione particolare per quelli pid fragili. Opera grazie a i)
600 volontari & alla generosit di persone e partner che credono nel valore della
sua missione
Fi

lagatumaonri.mi.it
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Cova, siowica Mason dolo

conlazionamenio & commancializzarions di legumi, censsli, 2uppe & semi clecsl da ag) avvoigente.
Rosa, un'asciusiva creazicne rmata dalls chel patissior Andrea Terton dedicats aflia

haiara per i Loma contro

Il Panettoncing R creto O soldanets. Pare del ricavalo della vendits

& in edrione kmitata, pensato per tasionmare i pacens & un dolos in un go:
sarh devolutn a Lilt, contribuand a sostenese programmi o proverzions onoologica o campagne di sensibiizzazions sullimpotanza della diagnosi prococs del
un simbolo & afienzione, cura o resporrabilith
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Disponibile per I'acquisto anche online al prezzo di 22 euro

E’ chaponiie tal 13 oftobee nola Boutique Cova ai vin Montenapolsons B Ml o onling sul S0 SHop, pastiCEariseayn,com, Bng & Gssurimants: soors
ando sulle tavola un dolce prezioso @ al MEMDO SNBSS0 UN

al prezzo speciale o 22 ewn. Per ognl prodoli venduto, 5 euro saranng cevolutl a Lt Wiano, po

MaSSAREI0 o CONSADEVOMITIN & SMNHANTA

La colaborazions fra Maelanded Gaudenzic ¢ Lt giunta al seconde anns — dopo la postiva ssperienza del 2024 con 51| Fagicle Posa™ ¢ I novith del

Panttoreing Roth - el allwirs dolls 3 “Da Doana & Donna® S ¥ i ) (PG AAZGAE, VOl A (aeeE

na i L CAMEAGRE
Timpageo & Melsndii i progett & responaabiilh sociale, prine £. CONBBMOISLTE & DATSCEAZIONG. LA Chn
Faobarta Colla Malandr, Dingnons & Maandri Gauengio, [3Imon Jeona, real & CONCTatl & U Q0 o S0RAMWIE 0 OF JLr 01 B

filramh Gvedse donng, A pating da

?&O@EQG




LENTIUM -

OTTOBRE 2025

LENTIUM
CALL P

HOME  ARCHETRETURA  COMUME OPARMA SOl D CUGIMA  FOCE AMD WM CRSMAMD  COMTATEL ()

SHARE THS FOSTT

L, AN, AT - PANDORD - EO0LDMILA » IS FASSIRAL T

Panettoncino Rosa: la pasticeeria COVA inconlra
Melandri Gauden

o per sostenere LILT

Un duloe solidale per bs prevensione oncologics

Nastro Rosa pro
Tumari

Andres Terlors

La ricetta dello chef Amdrea Tortora

s Chel Patissier Andrea Toriora,

e

i & ArTEY

“Nlelamd i Naturaksalote™

speriara pevvits

+ Framind Ageeet] 2
7 art conem el
prstagoniie &
ligemem Urale

Ls

» 1 Casritiris Faseo

* 1 St Live I T
Plagia: TTG/-41 |
della wrats. del iy

ihala fas
trrea eedivions dell

+ Pasicia i

= v Mkanan & R
priema grande fest{
farmuagl rom g

+ Mg el Tartol
cabendario special

+ Frasiod Apert] in |
0 M

P LACLCING E L
OPPINIONE"

+ Al
+ Acrudbenria della 8
+ Acrio

* Ao mincrale
+ Agroalintars
* Adcolic

+ Nisrsmisaione

+ Ao Conborea
+ Associarimi

+ ot = Botn = Ca
+ Asende Agricuie
* R

+ Ranman

« Cama FOLETTY
+ Comseifici

+ Celiasia

+ Cinesaa
* Chcoolain
+ Cosmose di Albs

+ Cosase i Farms|

+ Comuse i Farms|
+ Cosame di Sarhal
o

5 - Mg

Y e—

+ Cosfetture

+ Comors

* Commorrio & Cull

Fancttoncimo Kosa

Melandri Gaudenibo.

o Donme: «

& campagea “a Donns a Doana™

Questa oollabors

& produzione

prevenzione dal vog

LT willa

Lorgs

1 At

er checre

Serzat i
ruis

Un geste che fn b difforenea

1l Panetoncing Rosa & §
4 Int un gericdo dell

‘o
+ {smasnr]

+ Lo

Onanet]

+ ke
+ Dhegust
+ Desigs
+ e
+ Dissille
* Delel
v inury
* Fermeny
» Enila
+ Eanlog|
* Fremti
Spetia

+ Fariza
+ Varine
+ Pashix

* Fosgaon
PO

= PO
= Tl |

+ smunica
+ Nokizke
+ ygiin
+ i
+ lla
+ kv
+ Pune

« Panety]
kol

Unlos!

o Peck. ¥
Istants

* Prosci

* Puglis

* Risa Py
* Ristors
* Hudwric

+ Kalarma]




LUGO NOTIZIE - OTTOBRE 2025

Lugonetizie.it

Da Bagnacavallo un messaggio ai rorza al
femminile: Melandri al fianco di LILT per la
prevenzione

di Redazione - 13 Ottobre 2025 - 1605 & stampa <@ Invianctizia @ 2 min

Per il secondo anno consecutive, I'azienda bagmacavallese Melandri
Gaudenzio sostiene concretamente l'iniziativa nazionale Nastro Rosa di
LILT - Lega Italiana per la Lotta contro i Tumori, attraverso la campagna
di comunicazione "Da Donna a Donna®, che ha l'ohiettive di sensibilizzare
le donne sull'importanza della prevenzione oncologica, della diagnosi
precoce dei tumori al seno e dei sani e corretti stili di vita.

A dare voce al progetto é, in prima persona, Roberta Colla Melandri,
Direttore di Melandri Gaudenzio, che si fa volto e testimonial diretta
dell'iniziativa e del suo messaggio: un invito a credere nella forza delle
connessioni e nella capacita delle donne di generare cambiamento. Le
protagoniste della campagna — donne di eta e percorsi diversi,
collaboratrici e clienti Melandri - diventano testimoni di una rete solidale
e autentica, ritratte dal fotografo Marco Onofri con luce naturale e senza
artifici: immagini di delicatezza, speranza e coraggio. « Vogliamo
raccontare una storia che é di tutte e per tutte: Ia prevenzione é un gesto di
cura di sé e di amore verso la vita. Con questa campagna desideriamo
trasmettere la forza delia rete femminile e il potere che nasce dall'essere
unites, afferma Roberta Colla Melandri.

Il messaggio della campagna trova anche una tangibile espressione “fisica”
grazie a "Il Fagiolo Rosa” a marchio “Melandri Matura&Salute” e al
Panettoncino Rosa. 11 progetto de "1l Fagiolo Rosa®™ non solo celebra la
qualita, I'innovazione e la tradizione che da sempre caratterizzano
Melandri Gaudenzio, ma promuove un messaggio di responsabilita etica,
con l'ohiettivo comune di sensibilizzare le donne sull'importanza della
prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei tumori al seno e dei
sani e corretti stili di vita, "Il Fagiolo Rosa”® @ disponibile nei principali
punti vendita della Gdo in una confezione in edizione limitata. Per ogni
confezione venduta, 'azienda devolvera 0,20 euro a LILT.

Il Panettoncino Rosa & firmato dallo chef patissier Andrea Tortora per
COVA, la storica Maison milanese che dal 1817 rappresenta l'eccellenza
dell’arte pasticcera nel mondo (dal 2013 parte del Gruppo LVMH - Louis
Vuitton Moét Hennessy). Il dolce, che ha tra gli ingredienti anche “Il
Fagiolo Rosa®, sara disponibile nella Boutique COVA di via Montenapoleone
& a Milano e online, fino a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22 euro.
Per ogni prodotto vendute, 5 euro saranno devoluti a LILT Milano.




LULOP.COM- OTTOBRE 2025

ﬁé LULDPGOM Cerca per parola chiave, brand, argomento, evento, tag

; = o) e =5

& &= 4 : - A

ALL AUTOMOTRE  HAUTCA GRITN FASHION & OFFBEAT DNCELLINGE
BEALITY

@ SCARICA TUTTO

.{ COMDIVIDI

COTTOBRE 10, 2025 - MELANDRI G

COVA E MELANDRI GAUDENZIO INSIEME PER LILT =~ ="
CON IL PANETTONCINO ROSA FIRMATO DALLO 5%, v o
CHEF PATISSIER ANDREA TORTORA o

La

Panettoncing Rosa, rientrano allinternoe della ca

NZIO

pllaborazione fra Melandri Gaudenzio e LILT, giunta al secondo anno consecutivo dopo la positiva esperienza del 2024 con "Il Fagiolo Rosa
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pagna “Da Donna a Doenna”, 5 tratta di una campagna multicanale a respire nazionale, volta a raccontare

limpegno & Melandn ned progetti & responsabi
Roberta Colla Melandri, Direttore di Melandri Gaudenzio, testimani dirette. reali & concrete di un gesto di solidarieta e di cura di sé,

A sociale, prevenzione, consapevalessra & partecipazione. La campagna ritrared diverse donne, a partire da

COVA

Cowva, storica Malson Milanese fondata nel 1817 perpetua una tradizione secolare unendo tradizione artiglanabe a maestria modema.

Una cultura fondata sullalta Pasticeeria, Caffetteria e Ristorazione che ne fa uno dei punti di riferimenta in Halia & nel mondo per il tradizionale Panettone e
sual prodott] di eccellenza che accompagnano g ospet dal moments della colarions alfaperith,
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Ml 1993, ha iniziato b sua espansione in Agia, aprendo il suo prima caffe fuori confini a Hong Kong ¢ pai raggiungendo neove destinazioni come Shanghai
Montecars, Parigi, Kuwait City, Doha, Rivadh, Atene, Istanbul ¢ Taipei, Ad oggi, Cova conta pil di 35 negazi in tutts Bl mando.
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MELANDRI GAUDEMNZIO

Un'azienda dil successo, rivolta a una cenvinta innovaziene, che continua oggi con la stessa filesoha con la quale & nata: affrire wna gamma o prodott di
eccellenza che per qualitd, cura & $oelta delle materse prme regponda alle esigenze & consumaton consapevoli che privilegano prodott naturali & genuini,
senza rinunciare al gusto e alla tradizione mediterranea.
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COMNICAZIONE | DECITAL

“DA DONNA A DONNA": LA NUOVA
CAMPAGNA MULTICANALE MELANDRI
GAUDENZIO UNISCE COMUNICAZIONE,
PRODOTTO E SOLIDARIETA

Pubblicato da  Redazione 13/10/2025

W6 OX

da
donna

Questa iniziativa
#un iwﬂuhl sostenens

tramite I'acquisto
del Faglolo Asa

Per ogni confezions
venduta saranno
devoluti a LILT 0,20 €

Quando la comunicazione nasce da un‘idea autentica put diventare rete. E il caso di “Da Donna a
Donna”, la nuova campagna multicanale di Melandri Gaudenzio che unisce impresa e solidarietd
attraverso un racconto corale di forza ed empatia. Liniziativa, in sinergia con la campagna di
prevenzione Nastro Rosa a sostegno di LILT Milano - Lega Italiana per la Lotta contro i Tumori,
conferma I'impegno dell'azienda romagnola verso i valori ESG che ne guidano la visione,

Pensata come un ecosistema narrativo integrato, la campagna “Da Donna a Donna® unisce
contenutl editoriali, visual e digital per raccontare storle autentiche di forza e femminilita. 11
progetto prende vita per tutto il mese di oftobre attraverso i canali social (Facebook, Instagram,
LinkedIn), una landing page dedicata su melandrigaudenzio.com e un ricco piano di contenuti
condivisi con LILT, con Pobiettive di promuovers la prevenzione ﬂnmlngjca e la cultura della cura di
sé. Lo storytelling si sviluppa attorno a temi come la solidarieta, il valore delle donne e 'impegno
sociale, alternando post tematicl, DEM congiunte ¢ citratti fotografici di donne reali -
collaboratrici e clienti Melandri - scattati dal fotografo Marco Onofri

A dare voce al progetto & in prima persona Roberta Colla Melandri, Direttore di Melandri
Gaudenzio, che si fa volto e testimondal diretta dell'iniziativa e del suo messaggio: un invito a
credere nella forza delle connessioni e nella capacita delle donne di generare cambiamento. Le
protagoniste della campagna - donne di etd e percorsi diversi, collaboratrici e clienti Melandri
diventano testimoni di una rete solidale e autentica, ritratte dal l‘otogral'u Marco Onofri con luce
naturale e senza artifici: immagini di delicatezza, speranza e coraggio. « Vogliamo raccontare una
storia che é di tutte e per tutte: la prevenzione & wn gesto di cura di s¢ e di amore verso la vita, Con
questa campagna desideriamo trasmettere la forza della rete femminile e il potere che nasce dall'essere

unites, afferma Roberta Colla Melandri.

Il messaggio della campagna trova anche una tangibile espressione *fisica” grazie a “Il Fagiolo Rosa”
a marchio “Melandri Natura&&alute” e al Panettoncino Rosa. Il progetto de “1l Fagiolo Roza® non
solo celebra la qualitd, I'innovazione e la tradizione che da sempre caratterizzano Melandri
Gaudenzio, ma promuove un messaggio di responsabilita etica,con l'abiettive comune di
sensibilizzare le donne sull'importanza della prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei
tumaori al seno e def sani e correttd stili di vita. *Tl Fagiolo Rosa® & disponibile nei principali punti
vendita della Gdoin una confezione in edizione limitata, Per ogni confezione venduta, I'azienda
devolverd 0,20 € a LILT.

1l Panettoncine Rosa & firmato dallo chef pAtissier Andrea Tortora per COVA, la storica Maison
milanese che dal 1817 rappresenta l'eccellenza dell'arte pasticcera nel mondo. Il delce, che ha tra gli
ingredienti anche “Il Fagiolo Rosa®, sard disponibile nella Boutique COVA di via Montenapolesne 8 a
Milano e gnling. fino a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22 euro. Per ogni prodotto venduto,
5 euro saranno devolutd a LILT Milano,

La campagna “Da Donna a Donna” & stata ideata e realizzata da Agenzia Pagina - Ravenna.
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COVA E MELANDRI GAUDENZIO INSIEME
PER LILT CON IL PANETTONCINO ROSA

Il Panettoncino Rosa @ in edizione limitata, pensato per
trasformare il piacere di un dolce in un gesto concreto di
solidarieta

COVA, storica Maison milanese, in collaborazione con Melandri
Gaudenzio arienda leader nel settore dellimportazione, selezione,
confezionamento e commercializzazione di legumi, cereali, zuppe e
semi cleasi da agricoltura convenzionale e biologica, presenta il
Panettoncino Rosa, un'esclusiva creazione dedicata alla
campagna di prevenzione Nastro Rosa a sostegno di LILT - Lega
Italiana per la Lotta contro i Tumori.

Il Panettoncino Rosa da 300g & molto pid di un dolce: & un simbolo di
attenzione e sostegno verso tutte le donne. L'impasto, soffice e
fragrante, profumato alla vaniglia e arricchito con burro di latteria,
racchiude fragoline candite & fagiolo rosa, inserito in pasta per
conferire colore, gusto e un tocco di originalita.

La copertura in cioccolato Ruby naturalmente rosa, senza
aggiunta di coloranti, e il crispy croccante al lampone creano un
equilibric perfetto tra dolcezza, freschezza e croccantezza,
rendendo ogni morso un'esperienza raffinata e avvolgente,

Il Panettoncino Rosa & in edizione limitata, pensato per trasformare il
piacere di un dolce in un gesto concreto di solidarieta.

Parte del ricavato della vendila sara devoluto a LILT, confribuendo a
sostenere programmi di prevenzione oncologica e campagne di
sensibilizzazione sull'importanza della diagnosi precoce dei tumori al
Seno.

In un periodo cosi speciale come il mese dedicato alla prevenzione, il
Panettoncino Rosa diventa un simbolo di attenzione, cura e
responsabilit verso la salute delle donne, ricordando quanto piccoli
gesli possano fare una grande differenza.

Il Panettone Rosa sara disponibile nella Boutique COVA di via
Montenapoleone B @ online sul sito shop.pasticceriacova.com, fino
a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22 euro di cui 5 euro
saranno devoluti a Lilt per ogni prodotto acquistato, portando
sulle tavole un dolce prezioso e al tempo stesso un messaggio di
consapevolezza e speranza.

Durante il mese di Oltobre proseguird il ciclo di incontri, "Salolto
Salute”, promosso da LILT insieme nel Cova Garden, veri e propri
question time sui temi della prevenzione oncologica con un esperto e
un testimonial amico di LILT condotti da Francesca Senette.
SALOTTO SALUTE

13 ottobre 2025, alle ore 18.30 presso Cova Garden

Il decimo appuntamento del ciclo di incontri "Salotto Salute™ sara il 13
otlobre 2025, alle ore 18.30. Le prolagoniste della serie podcast Tre
desideri realizzato con Chora Media presenteranno 'ultima puntata del
podcast con le storie di donne che hanno avuto 'esperienza del tumore
al seno.

La partecipazione agli incontri come sempre & gratuita, previa
registrazione e fino a esaurimento posti.

www.paslicceriacova.com

www.melandrigaudenzio.com

waww lilt. it

Franca D.Scotti
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# Home [ News [ Cova e Melandri Gaudenzio insiema per Lilt cen il Panettoncine Rosa

[ rews |
Cova e Melandri Gaudenzio insieme per

Lilt con il Panettoncino Rosa

@ puntoIT 13 Ottebre 2025 M Tempo di lettura: 1 minute

Porta la firma dello chef patissier Andrea Tortora I'esclusivo Panettoncino Rosa creato da Cova, in collaborazione
con Melandri Gaudenzi, e dedicato alla campagna di prevenzicne Nastro Rosa a sostegno di Lilt Milano - Lega
Italiana per la Lotta contro | Tumari. Il Panettoncine Rosa da 300 grammi ¢ molto pid di un dolce: & un simbolo di
attenzione e sostegno verso tutte le donne. L'impasto, soffice e fragrante, realizzato con Il Fagiolo Rosa™ a
marchio “Melandri Natura&Salute”, profumato alla vaniglia e arricchito con burro di latteria, racchiude fragoline
candite e fagiolo rosa, inserito in pasta per conferire colore, gusto e un tocco di originalita. La coperturain
cioccolato Ruby naturalmente rosa, senza aggiunta di coloranti, e il crispy croccante al lampone creano un
equilibrio perfetto tra dolcezza, freschezza e croccantezza, rendendo ogni morso un‘esperienza raffinata e
avvolgente.

Il Panettoncino Rosa & in edizione limitata. Parte del ricavato della vendita sard devoluto a Lilt, contribuendo a
sostenere programmi di prevenzione oncologica & campagne di sensibilizzazione sull'importanza della diagnosi
precoce dei tumori al seno. Il dolce & disponibile nella Boutique Cova di via Montenapoleone 8 a Milano e nello
shop online, fine a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22 euro. Per ogni prodetto venduto, 5 eurc saranno
devoluti a Lilt Milano. La collaborazione fra Melandri Gaudenzio e Lilt, giunta al secondo anno consecutivo dopo la
positiva esperienza del 2024 con “ll Fagiolo Rosa™ e la novita del Panettoncino Rosa, rientrano all'interno della
campagna "Da Donna a Donna” Si tratta di una campagna multicanale a respiro nazionale, volta a raccontare

I'impegno di Melandri nei progetti di responsabilita sociale, prevenzione, consapevolezza e partecipazione.

Per maggiori informazioni visita pasticceriacova.com
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Melandri Gaudenzio lancia una campagna di
autenticita e solidarieta

Melandri Gaudenzio si impegna a promuovere valori ESG attraverso una campagna
di autenticitd, coinvolgendo clienti e collaboratori.

i Redarione

La nuova campagna multilivello Melandri Gaudenzio unisce comunicazione, prodotto e
solidarieta. Quando la comunicazione nasce da un'idea autentica pud diventare rete. E il
caso di "Da Denna a Donna’, la nuova campagna multilivello di Melandri Gaudenzio che
unisce impresa e solidarieta attraverso un racconto corale di forza ed empatia.
Liniziativa, in sinergia con la campagna di prevenzione Mastro Rosa a sostegno di LILT
Milano - Lega Italiana per la Lotta contro i Tumari, conferma l'impegno dell'azienda
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€ romagnola verso i valori ESG che ne guidano la visione.

Pensata come un ecosistema narrativo integrato, la campagna "Da Donna a Donna”
unisce contenuti editoriali, visual e digital per raccontare storie autentiche diforza e
femminilita. Il progetto prende vita per tutto il mese di ottobre attraverso i canali social
(Facebook, Instagram, Linkedin), una landing page dedicata e un ricco piano di contenuti
condivisi con LILT, con I'obiettivo di promuovere la prevenzione oncologica e la cultura
della cura di sé. Lo storytelling si sviluppa attorno a temi come la solidarieta, il valore
delle donne e I'impegno sociale, alternando post tematici, DEM congiunte e ritratti
fotografici di donne reali: collaberatrici e clienti Melandri - scattati dal fotografo Marco
Onofri.

A dare voce al progetto é in prima persona Roberta Colla Melandri, Direttore di
Melandri Gaudenzio, che si fa volto e testimonial diretta dell'iniziativa e del suo
messaggio: un invito a credere nella forza delle connessioni e nella capacita delle donne
di generare cambiamento. Le protagoniste della campagna - donne di et e percorsi
diversi, cellaboratrici e clienti Melandri - diventano testimeni diuna rete solidale e
autentica, ritratte dal fotografo Marco Onofri con luce naturale e senza artifici: immagini

di delicatezza, speranza e coraggio.

Il messaggio della campagna trova anche una tangibile espressione “fisica” grazie a“ll
Fagiolo Rosa” a marchio "Melandri Matura&Salute” e al Panettoncino Rosa. |l progetto
de “ll Fagiolo Rosa”™ non solo celebra la qualita, l'innovazione e la tradizione che da
sempre caratterizzano Melandri Gaudenzio, ma promuove un messaggio di
responsabilita etica, con l'obiettivo comune di sensibilizzare le donne sull'importanza
della prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei tumori al seno e dei sani e
corretti stili di vita. "Il Fagiolo Rosa” & disponibile nei principali punti vendita della GDO
in una confezione in edizione limitata. Per ogni confezione venduta, l'azienda devolvera
0,20 € aLILT.

Il Panettoncino Rosa é firmato dallo chef pastissier Andrea Tortora per COVA, la storica
Maison milanese che dal 1817 rappresenta I'eccellenza dell'arte pasticcera nel mondo. ||
dolce, che ha tra gli ingredienti anche “|l Fagiolo Rosa’, sara disponibile nella Boutique
COWVA di via Montenapoleone 8 a Milano e online, fino a esaurimento scorte al prezzo
speciale di 22 euro. Per ogni prodotto venduto, 5 euro saranno devoluti a LILT Milano.
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Da Bagnacavallo un messaggio di forza al
femminile: I'azienda al fianco di Lilt

L'azienda sostiene la ricerca e promuove la responsabilita sociale

er il secondo anno consecutivo, I'azienda bagnacavallese Melandri
P Gaudenzio sostiene concretamente l'iniziativa nazionale Nastro Rosa di
Lilt - Lega Italiana per la Lotta contro i Tumori, artraverso la campagna di 5_
comunicazione “Da Donna a Donna”, che ha l'obiettivo di sensibilizzare le donne
sull’'importanza della prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei tumori
al seno e dei sani e corretti stili di vita.

A dare voce al progetto e, in prima persona, Roberta Colla Melandri, direttore di
Melandri Gaudenzio, che si fa volto e testimonial diretta dell'iniziativa e del suo
messaggio: un invito a credere nella forza delle connessioni e nella capacita delle
donne di generare cambiamento. Le protagoniste della campagna - donne di et
e percorsi diversi, collaboratrici e clienti Melandri - diventano testimoni di una
rete solidale e autentica, ritratte dal fotografo Marco Onofri con luce naturale e
senza artifici: immagini di delicatezza, speranza e coraggio. «Vogliamo
raccontare una storia che & di turte e per tutte: la prevenzione & un gesto di cura
di sé e di amore verso la vita. Con questa campagna desideriamo trasmettere la
forza della rete femminile e il potere che nasce dall’essere unites», afferma
Roberta Colla Melandri.

Il messaggio della campagna trova anche una tangibile espressione “fisica”
grazie a “Il Fagiolo Rosa” a marchio “Melandri Natura&Salute” e al Panettoncino
Rosa. Il progetto de “Il Fagiolo Rosa” non solo celebra la qualita, I'innovazione e
la tradizione che da sempre caratterizzano Melandri Gaudenzio, ma promuove
un messaggio di responsabilita etica, con I'obiettivo comune di sensibilizzare le
donne sull'importanza della prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei
turnori al seno e dei sani e corretti stili di vita. "1l Fagiolo Rosa" & disponibile nei
principali punti vendita della Gdo in una confezione in edizione limitata. Per
ogni confezione venduta, I'azienda devolvera 0,20 euro a Lilt.

Il Panettoncino Rosa & firmato dallo chef patissier Andrea Tortora per Cova, la
storica Maison milanese che dal 1817 rappresenta I'eccellenza dell’arte pasticcera
nel mondo. Il dolee, che ha tra gli ingredienti anche “Tl Fagiolo Rosa®, sara
disponibile nella Boutique Cova di via Montenapoleone 8 a Milano e online, fino
aesaurimento scorte al prezzo speciale di 22 euro. Per ogni prodotto venduto, 5
euro saranno devoluti a Lilt Milano.
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Da Bagnacavallo un messaggio di forza al femminile:
Melandri Gaudenzio al fianco di LILT per la
prevenzione
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Per il secondo anno consecutive, I'azienda bagnacavallese Melandri Gaudenzio sostiene
concretamente 'iniziativa nazionale NMastro Rosa di LILT - Lega Italiana per la Lotta
contro | Tumeri, attraverse 1a campagna di comunicazione “Da Denna a Denna”, che ha
I'obiettive di sensibllizzare |le donne sull'importanza della prevenzione cncologica, della
diagnosi precoce dei tumori al seno e dei sani e corretti stili di vita.

A dare voce al progetto &, in prima persona, Roberta Colla Melandri, Direttore di
Melandri Gaudenzio, che si fa volto e testimonial diretta dell'iniziativa e del suo messaggio:
un Invito a credere nella forza delle connessionl e nella capacita delle donne di generare
cambiamento. Le protagoniste della campagna - donne di etd e percorsi diversi,
collaboratrici e clienti Melandri - diventano testimoni di una rete solidale e autentica,
ritratte dal fotografc Marco Onofri con luce naturale e semza artific: Immagini di
delicatezza, speranza e coraggio. =Vogliame raccontare una storia che é di tutte e per
tutte: la prevenzione & un gesto di cura di sé e di amore verso la vita. Con questa
campagna desideriamo trasmettere la forza della rete femminile e I potere che nasce
dall'essere unite=, afferma Roberta Colla Melandri,

Il messaggio della campagna trova anche una tangibile espressione “fisica™ grazie a "Il
Fagiolo Rosa" a marchio “Melandri Natura&Salute” ¢ al Panettoncino Resa. Il
progetto de "Il Fagiolo Rosa” non solo celebra la qualita, I'innovaziene e la tradizione che
da sempre caratterizzano Melandri Gaudenzio, ma promuove un  messaggio di
responsabilith etica, con l'obiettivo comune di sensibilizzare le donne sullimportanza della
prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei tumori al seno e dei sani e corretti still
di vita. "Il Fagiolo Rosa™ & disponibile nei principali punti vendita della Gdo in una
confezione in edizione limitata. Per ogni confezione venduta, I'azienda devolvera 0,20 euro
a LILT.

Il Panettoncino Rosa & firmato dallo chef pitissier Andrea Tortora per COVA, la storica
Maison milanese che dal 1817 rappresenta leccellenza dell’arte pasticcera nel maonda (dal
2013 parte del Gruppo LVMH - Louis Vuitton Moét Hennessy). Il dolce, che ha tra gli
ingredienti anche "Il Fagicle Rosa®”, sara disponibile nella Boutique COVA di via
Montenapoleone 8 a Milano e online, fino a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22
euro. Per ogni prodotto venduto, 5 euro saranno develuti a LILT Milano.
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Da Bagnacavallo un messaggio ai rorza ai
femminile: Melandri al fianco di LILT per la
prevenzione
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Per il secondo anno consecutivo, l'azienda bagmacavallese Melandri
Gaudenzio sostiene concretamente l'iniziativa nazionale Nastro Rosa di
LILT - Lega Italiana per la Lotta contro i Tumori, attraverso la campagna
di comunicazione “Da Donna a Donna”, che ha l'obiettivo di sensibilizzare
le donne sull'importanza della prevenzione oncologica, della diagnosi
precoce dei tumori al seno e dei sani e corretti stili di vita.

A dare voce al progetto é, in prima persona, Roberta Colla Melandri,
Direttore di Melandri Gaudenzio, che si fa volto e testimonial diretta
dell'iniziativa e del suo messaggio: un invito a credere nella forza delle
connessioni e nella capacita delle donne di generare cambiamento. Le
protagoniste della campagna — donne di eta e percorsi diversi,
collaboratrici e clienti Melandri — diventano testimoni di una rete solidale
e autentica, ritratte dal fotografo Marco Onofri con luce naturale e senza
artifici: immagini di delicatezza, speranza e coraggio. « Vogliamo
raccontare una storia che é di tutte e per tutte: la prevenzione é un gesto di
cura di s€ e di amore verso la vita. Con questa campagna desideriamo
trasmettere la forza della rete femminile e 1l potere che nasce dall'essere
unites, afferma Roberta Colla Melandri,

"

1l messaggio della campagna trova anche una tangibile espressione “fisica
grazie a "Il Fagiolo Rosa” a marchio "Melandri Natura&Salute” e al
Panettoncino Rosa. [ progetto de "1 Fagiolo Rosa”™ non solo celebra la
qualita, l'innovazione e la tradizione che da sempre caratterizzano
Melandri Gaudenzio, ma promuove un messaggio di responsabilita etica,
con l'obiettivo comune di sensibilizzare le donne sull'importanza della
prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei tumori al seno e dei
sani e corretti stili di vita. "Il Fagiolo Rosa” é disponibile nei principali
punti vendita della Gdo in una confezione in edizione limitata. Per ogni
confezione venduta, 'azienda devolvera 0,20 euro a LILT.

Il Panettoncino Rosa é firmato dallo chef patissier Andrea Tortora per
COVA, la storica Maison milanese che dal 1817 rappresenta l'eccellenza
dell'arte pasticcera nel mondo (dal 2013 parte del Gruppo LVMH - Louis
Vuitton Mogt Hennessy). Il dolce, che ha tra gli ingredienti anche “Il
Fagiolo Rosa®, sara disponibile nella Boutique COVA di via Montenapoleone
8 a Milano e online, fino a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22 euro.
Per ogni prodotto venduto, 5 euro saranno devoluti a LILT Milanoe.
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Da Donna a Donna: la nuova campagna di Melandri
Gaudenzio che unisce impresa, prevenzione e solidarieta

3 Qricbre 2025

Quando la comunicazione nasce da un‘idea autentica pud trasformarsi in rete. E cid che accade con "Da Donna a Donna”, la campagna
multicanale di Melandri Gaudenzio che intreccia impresa e solidarieta in un racconto corale di forza, empatia e consapevolezza. L'iniziativa,
in sinergia con la campagna Nastro Rosa di LILT Milano, conferma I'impegno dell’azienda romagnola verso i valori ESG e la promozione della
cultura della prevenzione.

Pensata come un ecosistema narrativo integrato, la campagna vive per tutto ottobre sui canali social, su una landing page dedicata e
attraverso un piano editoriale condiviso con LILT. Al centro, le storie vere di donne - collaboratrici e clienti Melandri - ritratte dal fotografo
Marco Onofri, simboli di delicatezza, coraggio e autenticita.

Protagonista e voce narrante & Roberta Colla Melandri, Direttore dell’azienda, che invita a credere nella forza delle connessioni e nella
capacita delle donne di generare cambiamento. «La prevenzione & un gesto d'amore versa la vita - afferma - e la rete femminile & la nostra
pil grande forza=.

1l messaggio prende forma anche attraverso "Il Fagiolo Rosa”, prodotto a marchio Melandri Natura&Salute, e il Panettoncino Rosa firmato
dallo chef patissier Andrea Tortora per COVA. Due simboli concreti di solidarietd: per ogni confezione de Il Fagiolo Rosa venduta saranno
devoluti 0,20 € a LILT, mentre dal Panettoncino Rosa - disponibile nella boutique COVA e online - saranno destinati 5 euro a sostegno della
prevenzione oncologica.

Con "Da Donna a Donna”, Melandri Gaudenzio celebra I'unione tra impresa, etica e impegno sociale, trasformando la comunicazione in un
ponte di valori condivisi e di speranza.

Questa iniziativa

& un invito a sostenere
la Campagna
Nastro Rosa di LILT
tramite I'acquisto
del Fagiolo Rosa

Per ogni confezione
venduta saranno
devoluti a LILT 0,20 €
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Cova e Melandri Gaudenzio insieme per Lilt
' Tiriano Argazzi

Panettoncine Rosa: simbelo di attenzione verso le donne

ine Roda da 300 gra

S

Fresentato il Panettoncino Rosa dello chef patissier Andrea Tortora. E un simbolo

verso tutte le donne. Pesa 300 grammi ed & realizzato con il “I1 Fagiolo Rosa™ a march

NaturadcSalute™

oncin sier Andrea Torto
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Disponibile anche online al prezzo di 22 euro
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Ottobre Rosa: tutte le iniziative a supporto
della ricerca contro il tumore al seno.
Ecco come fare per sostenere la causa

Orobre & il mese dedicaro alla salus

yminile. con progetd di
prevenzione, event solidali e cumpagne di sensibilizzazione per
accompagnare le donne nel percorso di cura e Anascira
DI SILVIA PISANU

7 abobre 2025

COMA, in CORGDOMZIcNE Con Melondn Goudentio

COVA, storica Maison milanese, in collaborazione con Melandri Gaudenzio, azienda
leader n:"'impmmxinnc e selezione di lcgumi, cercali, Zuppe e semi oleosi, presenta il
Panettoncino Rosa, creazione esclusiva dedicara alla campagna Nastro Rosa a sostegno
di LILT = [_cga Italiana per la Lotta contro i Tumori,

Il panettoncing da 300g unisce sofficita ¢ fragranza: impasto alla vaniglia con burro di
latreria, fragoline candite ¢ fagiolo rosa per colore ¢ originaliti. La copertura in
cioccolato Ruhy rosa naturale, senza colorant, ¢ il crispy al |a11=pnnr n:g:danu un

equilibrio perfetto tra dolcezza e croccantezza,

In edizione limitata, il Panerconcine Rosa rrasforma il piacere del dolee in un gesto
concreto di solidaricta: § euro per ogni pezzo venduto saranno devoluti a LILT,
supportando prevenzione oncologica e sensibilizzazione sulla diagnosi precoce dei
mmori al seno. Prezzo speciale: 22 eura. Disponibile in boutique COVA, via

Mantenapaleane 8, ¢ anline su shop.pasticceriacova.com, fino a saurimento scorte.

Prosegue anche il ciclo di incontri “Saloette Salute”, con question rime su prevenzione
Uluulugi\a. esperti e testimonial LILT, condowi da Francesca Senette.

Prossimo appuntamento: 13 orrobre 2025, ore 18.30 presso Cova Garden. Le
protagoniste del podcast Tre desideri presenteranno 'ultima puntata con scorie di donne

che hanno affrontato il tumore al seno. Partecipazione gratuita con registrazione.
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“Da Donna a Donna”: la campagna Melandri
Gaudenzio che promuove la prevenzione
oncologica

Resta aggiomate: o |

La campagna dl Melandrl Gaudenzio unisce cause)
related marketing, contenuti editoriall e attivazio
prodotto & sostegno di LILT Milana nel mese deflal
prevenzione del fumaore al seno.

l‘ S |
] ‘
Unire comunicazione, prodotto ® e solidarietd & la sfida che Melandri

Gaudenzio ha affrontato con la campagna “Da Donna a Donna”, ideata

dall'agenzia Studio Pagina — Ravenna.

La campagna sara attiva per I'intero mese di ottobre 2025, a sostegno dell
LILT Milano (Lega Italiana per la Lotta contro i Tumori), nell'ambito della

campagna di prevenzione Nastro Rosa. L'obiettivoe dell'azienda romagnoly
cosi, contribuire alla diffusione di una cultura della cura di sé e della

prevenzione oncologica.

Un obiettivo coerente al percorso ESG dell’azienda stessa, che con questa
campagna intende tradurre i suoi valori in un ecosistema narrativo integrat

che abbraccia canali digital, social e fisici.

UN ECOSISTEMA NARRATIVO INTEGRATO PE
VALORIZZARE LA FORZA DELLA RETE
FEMMINILE

La campagna di Melandri Gaudenzio “Da Donna a Donna" si articola su alcu
dei principali canali social (Facebook, Instagram e Linkedin) e si estende an

via email e con una landing page ® dedicata su melandrigaudenzio.com.

| contenuti pubblicati su tutti questi canali sono di diversa natura: testuali,
anche visual e con ritratti fotegrafici di collaboratrici e clienti di Melandri,

realizzati dal fotografo Marco Onofri.

Tutti i contenuti, comungque, costituiscono un racconto femminile corale ch
mette in luce |a forza e la solidarieta tra donne: dei racconti divulgati con
guesta campagna sono infatti protagoniste donne di et e percorsi diversi, d
le loro personali storie, per
«raccontare — come ha affermato Roberta Colla Melandri,
direttore di Melandri Gaudenzio — wna storia che & di tutte e per
tutte: la prevenzione é un gesto di cura di sé e di amore verso la

witax.

Con questa campagna, dunque, I'azienda intende « trasmettere la forza del
rete femminile e il potere che nasce dall'essere unitex, come ha aggiunto
ancora Roberta Colla Melandri, che &, tra l'altro, volto e testimonial diretta

dell'iniziativa e del suo messaggio.

Por ogni confezione
venduta saranna
devoluti a LILT0,20€

UNA RESPONSABILITA ETICA AZIENDALE CHE
VA DALLA COMUNICAZIONE AL PRODOTTO

Per dare ulteriore forza al messaggio veicolato e sostenere la causa non
soltanto attraverso un ecosistema narrativo integrato, poi, sono stati realizzati
anche due prodotti in edizione limitata: “Il Fagiolo Rosa" e il “Panettoncing

Rosa”.

Pill nello specifico, per ogni confezione del Fagiolo Rosa venduta |'azienda
devolvera 0,20 euro a LILT, mentre il Panettoncine Rosa (che ha tra gli
ingredienti anche proprio il Fagiolo Rosa) firmato dallo chef pitissier Andrea

Tortora per COVA Milano contribuird con 5 euro per ogni acquisto.

La campagna di Melandri Gaudenzio a sostegno di LILT = Milano, cosi, pud
essere vista come un vero e proprio esempio di cause-related marketing, in
cui la relazione tra prodotto, messaggio e causa sociale mira a rafforzare il
posizionamento di Melandri Gaudenzio come impresa capace di coniugare etica
€ comunicazione, con un approccio orientato a valori sociali e a coerenza

narrativa,

La campagna "Da Donna a Donna", unendo comunicazione, prodotto e
solidarieta, & quindi, in sintesi, espressione della responsabilita etica

dell'azienda.
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SCARICA QUI 4,

PANETTONCINO ROSA, COVAE
MELANDRI PER LA PREVENZIONE LIL

TOP
INNOVATION
TRENDS 2025

PASTICCERLA (?_] 1)
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Il Panettoncine Rosa di Cova e Melandri Gaudenzio supporta LILT (Lega aliana per la Lotta contro | Tumaori)

nella campagna Nastro Rosa

COovA

e Melandri Gaudenzio lanciano il Panettancino Rosa in edizione
limitata per sostenere la campagna Mastro Rosa di LILT.
Liniziativa, presentata a Milano nell' Ottobre 2025, unisce l'alta
pasticceria della storica Maison milanese a un gesto concreto di
solidarieta, devolvendo parte del ricavato per i programmi di
prevenzione oncologica. Lo Chef Patissier Andrea Tortora ha
firmato questa esclusiva creazione,

La collaborazione per la prevenzione oncologica

La storica Maison milanese COVA si unisce a Melandri Gaudenzio,
azienda leader nel settare dell'impontazione, selezione e
commercializzazione di legumi, cereali, zuppe e semi oleosi,
provenienti sia da agricoltura convenzionale che biclogica.
Insieme, hanno presentato il Panettoncine Rosa per supportare
attivamente LILT ~ Lega ltaliana per |a Lotta contro i Tumeon —
nell'ambito della campagna di prevenzione Nastro Rosa,

Questa iniziativa & stata pensata per trasformare il piacere della
degustazione in un gesto di solidarieta tangibile. Parte del
ricavato della vendita del Panettoncino Rosa sara devoluta a LILT,
con Fobiettivo di sostenere | programmi essenziali di prevenzione
oncalogica e le campagne di sensibilizzazione dedicate alla
diagnosi precoce dei tumaeri al seno. |l Panettoncino Rosa, quindi,
inun periodo cosi importante come il mese dedicato alla
prevenzione, diventa un simbelo di attenzione, cura e
responsabilitd verso la salute delle donne.

|l panettoncino rosa: gusto, colore e originalita

Il Panettoncing Rosa, firmato dallo Chef Patissier Andrea Tortora,
si presenta nel formato da 300g ed & molto pid di un semplice
dolce: & un simbolo di sostegno verso tutte le donne.
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Lirmpasto si distingue per essere soffice e fragrante, arricchito dal
profumo intenso della vaniglia e dall'utilizzo di pregiato burro di
latteria. Il cuore del Panettoncing contiene fragoline candite e una
scelta particolarmente ariginale: il fagiolo rosa, inserito
direttamente in pasta. Linclusione del fagiclo rosa non solo
conferisce un tocco di originalita, ma aggiunge anche gusto e
colore caratteristici.

La ecreazione & completata da una copertura che unisce
raffinatezza e freschezza. Viene utilizzato cioccolato Ruby, che &
naturalmente rosa e non richiede Paggiunta di coloranti. A questo
si unisce un crispy croccante al lampone, che contribuisce a
creare un equilibrio perfetto di dolcezza, freschezza e
croccantezza, garantendo che “ogni morso sia un'esperienza
raffinata e avvolgente”.

Disponibilita e il valore del supporto

Il Panettancing Rosa & disponibile in edizione limitata fino a
esaurimento scorte. |l prodotio pud essere acquistato presso la
Boutigue COVA storica, situata in via Montenapoleone 8 a Milano,
oppure online attraverso il sito e-commerce
shop.pasticceriacova.com.

Il prezzo speciale di vendita & fissato a 22 euro. E importante
sottolineare che di questa cifra, ben 5 euro per ogni Panettancino
acquistato saranno devoluti a LILT. Lacquisto, dungue, porta sulle
tavele un delce prezieso ma, al contempo, un forte messaggio di
speranza e consapevolezza sulla salute.

Salotto salute: il ciclo di incontri con LILT

Parallelamente alla vendita del Panettoncino Rosa, il supporto alla
prevenzione ancologica prosegue con il ciclo di incontri
denominato "Salotto Salute”. Promosso da LILT, questo ciclo si
svolge nel Cova Garden durante il mese di Ottobre.

Gli incontri sono strutturati come veri e propn question time
dedicati ai temi fondamentali della prevenzione oncologica, Sono
condotti da Francesca Senette e vedono la partecipazione
combinata di un esperto del settore e di un testimonial amico di
LILT.
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Panettoncino rosa: il dolce buono e solidale
di Cova e Melandri Gaudenzio

Vanessa Pompili 13/10f2025 Tempo di lettura: 4 minuti

Cova, storica maison milanese, insieme a Melandri Gaudenzio - leader
nellimportazione, selezione e commercializzazions di legumi, cereali,
Zuppe e semi oleosi da agricoltura convenzionale e biologica — lancia il
Panettoncing rosa, un‘esclusiva creazione dello chef patissier Andrea
Tortora dedicata alla campagna di prevenzione Mastro rosa a sostegno di
Lilt Milano (Lega italiana per la lotta contro i tumori).

Il Panettoncing Rosa & molto pil di un semplice dolce: rappresenta un
gesto di attenzione @ solidanieth verso ttte le donne. La sua ricetta
prevede un impasto soffice e fragrante, realizzate con "Il Fagiole rosa™ a
marchio Melandri Nalura&Salute, profumato alla vaniglia e arricchito con
burro di latteria. L'aggiunta di fragoline candite & fagiolo rosa in pasta
conferisce al dolce un carattere unico, combinando colore, gusto &

originalita.

La copertura in cioccolato Ruby, naturalmente rosa senza coloranti

aggunti, unita al crispy croccante al lampaone, crea un perfetto equilibrio
tra dolcezza, freschezza e croccantezza, facendo di ogni morso un‘esperienza raffinata e avwolgente.

Il Panettencino rosa & un'edizione limitata, pensata per trasformare il piacere di un dolce in un concreto atta di
solidariats. Parte del ricavato della vendita sarh develuto a Lilt Milano, contribuendo a finanziare programmi di
prevenzione oncologica e campagne di sensibilizzazione sullimportanza della diagnosi precoce dei tumori al seno.

Un modo dalce e significative per sostenere la salute delle donne e diffondere consapevalezza.

La collaborazione tra Melandri Gaudenzio e Lilt entra nel secondo anno con la campagna "Da Donna a Donna”, che
racconta I'impegno nella responsabilita sociale, nella prevenzione e nella partecipazione attiva. La campagna
coinvolge donne reali, tra cui Roberta Cella Melandri, direttore di Melandri Gaudenzio, come testimoni concrete diun
messaggic di solidarieta e cura di sé.

Il Panettoncing rosa & un esempio di come innovazione agricola, alta pasticceria e responsabilita sociale possano
unirsi per creare un prodotto che celebra la prevenzions e Fattenzione alla salute femminile, unendo tradizione e
Inmovazione in un dalce simbolo di speranza.

Cova = Cova, storica Maison Milanese fondata nel 1817 perpetua una tradizione secolare unendo tradizione
artigianale a maestria moderma.

Una cultura fondata sull’alta Pasticceria, Caffetteria e Ristorazione che ne ta uno dei punti di riterimento in Italia e nel
mandao per il tradizionale Panattone a i suai prodotti di eccellenza che accompagnano ghi aspiti dal mamento della
colazione all"aperitivo. Cova & sinanimo di Milano, rapprasentando in ogni angolo del monda il gusto

dell'eccellenza italiana. Nel 1993, ha iniziato la sua espansione in Asia, aprendo il sua prima caffé fuon confini a
Haong Kong e poi raggiungendo nuove destinazioni come Shanghai, Montecarlo, Parigi,

Kuwait City, Doha, Rivadh, Atene, Istanbul e Taipei. Ad oggi, Cova conta pil di 35 negozi in tutto il mondo.

Dal 2013 & parte dal Gruppo LVMH — Louis Vuitton Mogt Hennessy.

Melandri Gaudenzio - Un'azienda di successo, rivolta a una convinta innovazione, che continua oggi con la stessa
filosofia con la quale & nata: offrire una gamma di prodotti di eccellenza che per gualith, cura e scelta delle materie
prime risponda alle esigenze di consumatori consapevoli che privilegiano prodetti naturali @ genuind, senza rinunciare
al gusto e alla tradizione mediterranea. L'unita produttiva, sita nel cuore della Romagna, sl sviluppa su un'area di
12,600 maq. E organizzata secondo una logica di processo che privilegia la mighore produttivith nel rispetto rigoroso
di tutte le norme igienico-sanitarie. Una struttura all'avanguardia, realizzata con I'utilizzo di materiali e tecnologie
Innovative, che adatta le miglion soluzioni in materia di efficienza energetica, riduziona dell'impatto amblentale e
paesaggistico, sicurezza e salute dei lavoratori, e racchiude al suo interna tutte le compaonenti operative: dagli uffici
al punto vendita, da un'avanzata area dedicata alla Ricerca e Sviluppo, alla Produzione in linea con le lagiche e gli

standard dell'Industria 4.0

Lilt Milano — Dal 1948, I'Associazione € punte di riferimento della prevenzione oncologica, 'arma pid efficace contro
| tumori. Ogni giomo promucve |a cultura della salute nelle scuole, nel luoghi di lavoro e nelle plazze. Garantisce la
qualita della vita dei malati di ogni, con un'attenzione particolare per quelli pil fragill, Opera grazie a 600 volontari e
alla generosita di persone e partner che credono nel valore della sua missione.

‘5- Vanessa Pompili
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MELANDRI GAUDENZIO UNISCE
IMPRESA E SOLIDARIETA CON LA
CAMPAGNA “DA DONNA A DONNA"

“Da Donna a Donna" & la nuova
campagna multicanale di
Melandri Gaudenzio che unisce
impresa e solidarieta attraverso
un racconto corale di forza ed
empatia. L'iniziativa, in sinergia
con la campagna di prevenzione
Nastro Rosa a sostegno di

LILT Milano - Lega Italiana
per la Lotta contro i Tumori,
conferma l'impegno dell’azienda
romagnola verso i valori ESG
che ne guidano la visione.
Pensata come un ecosistema narrativo
integrato, la campagna “Da Donna a
Donna" unisce contenuti editoriali, visual
e digital per raccontare storie autentiche
di forza e femminilita. 1l progetto

prende vita per tutto il mese di ottobre
attraverso i canali social, una landing
page dedicata su melandrigaudenzio.com
e un ricco piano di contenuti condivisi
con LILT, con l'obiettivo di promuovere la
prevenzione oncologica e la cultura della
cura di sé.

Lo storytelling si sviluppa attorno a

temi come la solidarieta, il valore delle
donne e I'impegno sociale, alternando
post tematici, DEM congiunte e ritratti
fotografici di donne reali - collaboratrici
e clienti Melandri - scattati dal

fotografo Marco Onofri. A dare voce al
progetto & in prima persona Roberta
Colla Melandri, Direttore di Melandri
Gaudenzio, che si fa volto e testimonial
diretta dell'iniziativa e del suo messaggio:
un invito a credere nella forza delle
connessioni e nella capacita delle donne
di generare cambiamento. Le protagoniste
della campagna - donne di eta e percorsi
diversi, collaboratrici e clienti Melandri -
diventano testimoni di una rete solidale
e autentica, ritratte dal fotografo Marco
Onofri con luce naturale e senza artifici:
immagini di delicatezza, speranza e
coraggio. «Vogliamo raccontare una
storia che & di tutte e per tutte: la
prevenzione & un gesto di cura di sé e di
amore verso la vita. Con questa campagna
desideriamo trasmettere la forza della
rete femminile e il potere che nasce
dall’essere unite>, afferma Roberta Colla
Melandri. Il messaggio della campagna
trova anche una tangibile espressione
“fisica” grazie a "Il Fagiolo Rosa" a
marchio “Melandri Natura&Salute”

e al Panettoncino Rosa. Il progetto

info@pierluigipapi.com

de “Il Fagiolo
Rosa" non solo
celebra la qualita,
I'innovazione

e |a tradizione

che da sempre
caratterizzano
Melandri
Gaudenzio, ma
promuave un
messaggio di
responsabilita
etica, con
I'obiettivo comune
di sensibilizzare

le donne
sull'importanza
della prevenzione
oncologica, della
diagnosi precoce
dei tumori al

seno e dei sani e
corretti stili di vita.
“Il Fagiolo Rosa”

& disponibile nei
principali punti
vendita della Gdo
in una confezione
in edizione
limitata.

Per ogni confezione
venduta, I'azienda
devolvera 0,20
€alLLT. 1
Panettoncino Rosa
& firmato dallo chef
patissier Andrea
Tortora per COVA.
La campagna “Da
Donna a Donna"

& stata ideata

e realizzata da
Agenzia Pagina di
Ravenna.

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.



INFORMAZIONE.NEWS - OTTOBRE 2025

N Comunicati Stampa

Prima pagina Elenco MNuovo account Inserimento Pannello di controllo  Modilica p

LAzienda Melandri Gaudenzio di Bagnacavallo (RA) al
fianco di LILT per la prevenzione

Con la campagna “Da Donna a Donna” e i progetii solidali "1l Fagiolo Rosa" e
“Panettoncino Rosa”, l'azienda sostiene la ricerca e promuouve la responsabilita sociale

Bologna, 16/10/2025 (informazione.news - comunicati stampa - servizi)
Da Bagnacavallo un messaggio di forza al femminile:

Per il secondo anno consecutivo, 'azienda bagnacavallese Melandri

Gaudenzio sostiene concretamente l'iniziativa nazionale Nastro Rosa di LILT - Lega
Italiana per la Lotta contro i Tumori, attraverso la campagna di comunicazione "Da
Donna a Donna”, che ha l'obiettivo di sensibilizzare le donne sull'importanza della
prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei tumori al seno e dei sani e corretti
stili di vita.

Adare voce al progetto &, in prima persona, Roberta Colla Melandri, Direttore di
Melandri Gaudenzio, che si fa valto e testimonial diretta dell'iniziativa e del suo
messaggio: un invito a credere nella forza delle connessioni e nella capacita delle donne
di generare cambiamento. Le protagoniste della campagna - donne di eta e percorsi
diversi, collaboratrici e clienti Melandri - diventano testimoni di una rete solidale e
autentica, ritratte dal fotografo Marco Onofri con luce naturale e senza artifici:
immagini di delicatezza, speranza e coraggio. « Vogliamo raccontare una storia che é di
tutte e per tutte: la prevenzione & un gesto di cura di 5é e df amore verso la vita. Con
guesta campagna desideriamo trasmettere la forza della rete femminile e il potere che
nasce dallessere unite», afferma Roberta Colla Melandri.

Il messaggio della campagna trova anche una tangibile espressione “fisica” grazie a “Il
Fagiolo Rosa" a marchio “Melandri Natura&Salute” e al Panettoncino Rosa. I
progetto de “Il Fagiclo Rosa" non solo celebra la qualita, l'innovazione e |a tradizione
che da sempre caratterizzano Melandri Gaudenzio, ma promuove un messaggio di
responsabilita etica, con I'obiettivo comune di sensibilizzare le donne sull'importanza
della prevenzione oncologica, della diagnosi precoce dei tumori al seno e dei sani e
corretti stili di vita. "Il Fagiolo Rosa" & disponibile nei principali punti vendita della
Gdo in una confezione in edizione limitata. Per ogni confezione venduta, I'azienda
devolvera 0,20 euro aLILT.

Il Panettoncino Rosa € firmato dallo chef patissier Andrea Tortora per COVA, la storica
Maison milanese che dal 1817 rappresenta |'eccellenza dell’arte pasticcera nel mondo
(dal 2013 parte del Gruppo LVMH - Louis Vuitton Moét Hennessy). |l dolce, che ha tra
gliingredienti anche "Il Fagiolo Rosa’, sara disponibile nella Boutigue COVA di via
Montenapoleone 8 a Milanc e online, fino a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22
euro. Per ogni prodotto venduto, 5 euro saranno devoluti a LILT Milano.
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Arriva per la Lilt il panettoncino rosa
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Arriva per la Lilt il penettoncino rosa
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COVA e Melandri Gaudenzio lanciano il Panettoncine Rosa con Andrea
Tortora per LILT Milano

La storica pasticceria milanese COWVA, in partnership con Melandri
Gaudenzio, leader nella selezione e commercializzazione di legumi, cereali e
semi, presenta il nuovo Panettoncino Rosa. Firmato dallo chef patissier
Andrea Tortora per la campagna Nastro Rosa a sostegno di LILT Milano -

Lega ltaliana per la Lotta contro i Tumori.

Il Panettoncino Rosa, prodotte in edizione limitata da 300 g, € il dolce simbolo
di solidarieth e attenziona alle donne. Realizzato con il prazioso Fagiolo Rosa
Melandri Natura&Salute, vaniglia, burro di latteria, fragoline candite e fagiolo
rosa in pasta, offre originalith nellimpasto @ nel colora. La copartura

di cioccolato Ruby rosa naturale e il crispy croccante al lampone
garantiscono un‘esplosione di equilibrio tra dolcezza, freschezza e

croccantezza gourmet.

La recensione + News

Hot

L'esclusivo Panettoncino Rosa sara disponibile dal 13 ottobre presso
la Boutique Cova in via Montenapoleone 8, Milano, e online su

[shop.pasticceriacova.com].

Parte del ricavato sara devoluto a LILT Milano: per ogni vendita, 5 euro
varranno destinati a programmi di prevenzione oncologica e sensibilizzazione
sulla diagnosi precoce, trasformando il piacere del dolce in un gesto concreto
di consapevolezza e impeqgno sociala.

Questa iniziativa, alla seconda edizione dopo il successo del 2024, fa parte
della campagna “Da Donna a Donna®, che coinvolge Melandri Gaudenzio in
progetti di responsabilitd sociale e testimonianza femminile, con protagoniste

reali come Roberta Colla Melandri.

COVA: tradizione milanese dal 1817

Maison di alta pasticceria, caffetieria e ristorazione, Cova & sinonimo di
eccellenza italiana, dal classico Panettone alle specialita che accompagnano i

clienti dalla colazione all'aperitivo.

Dal 2013 & parte del gruppo LVMH e ha oltre 35 boutigue nel mondo, tra
Milano, Parigi, Montecarlo, Doha @ molte altre destinazioni internazionali.

MELANDRI GAUDENZIO; innovazione e qualita in Romagna

Specialista in produzione sostenibile e selezione di materie prime eccellenti,
Melandri punta su impanti avanzati e processi innovativi per offrire prodofti
genuini @ rispettosi dell'ambiente e della salute, a presidio della tradizione
mediterranea.

LILT Milana: prevenzione oncologica dal 1948

Oltre 600 volontari sostengono LILT Milano nella promoziona della salute, con
iniziative rivolte a scuole, luoghi di lavoro e cittadini, garantendo assistenza e
attenziona a chi & pid fragile.

i fagiolo rosa “Phaseolus vulgaris”, esclusiva Melandr, contiane fibra,

profaine, potassio, fosforo @ magnesio, favorendo benessere e salute.

Questo aricolo & stato visualizzato: 4400 volte.
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IL FAGIOLO ROSA: UN INGREDIENTE
SPECIALE PER UN DOLCE SOLIDALE

"Il Fagiolo Rosa" di Melandri Gaudenzio - scientificamente noto come Phaseolus wulgaris, un'esclusiva varieta di

fagiolo caratterizzata da un colore rosato e una forma tondeggiante - diventa ingrediente per il Panettoncino
Rosa, firmato dallo chef patissier Andrea Tortora per COWVA, la storica Maison milanese che dal 1817 rappresenta
I'eccellenza dell'arte pasticcera nel mondo (dal 2013 parte del Gruppo LWVMH - Louis Vuitton Moét Hennessy).

Lobiettivo della collaborazione fra lazienda romagnola - leader nel settore dell'importazione, selezione,
confezionamento e commercializzazione di legumi, cereali, zuppe e semi oleosi da agricoltura convenzionale e
biologica - @ COVA, & sostenere la campagna di prevenzione Mastro Rosa di LILT Milano - Lega Italiana per
la Lotta contro i Tumori. Da questa collaborazione, infatti, & nato il Panettoncino Rosa, che sara disponibile nella
Boutique COWVA di via Montenapoleone 8 a Milano e onling, fino a esaurimento scorte al prezzo speciale di 22
euro. Per ogni prodotto venduto, 5 euro saranno devoluti a LILT Milano.

E non & finita qui. Melandri Gaudenzio sostiene LILT anche attraverso la campagna di comunicazione "Da
Donna a Donna® e il progetto de “ll Fagiolo Rosa®, prodotto disponibile a marchio “Melandri Matura&Salute” nei
principali punti vendita della Gdo fino al 31 dicembre, in confezione doypack da 250 grammi in edizione limitata.
Per ogni confezione venduta, Mazienda devolvera 0,20 euro a LILT.

Qiltre alle sue proprieta organolettiche, come il sapore delicato e la consistenza morbida, il fagiolo rosa contiene
una combinazione di elementi che possono favorire il benessere e la salute: Fibre alimentari (25 g/100 g
prodotte), proteine (20 g/100 g prodotto), potassio (70,1% VNR - Valori Mutrizionali di Riferimenta), fosforo
[35,8% VNR), magnesio (32,6% VMNR). Un consumo regolare di legumi (fagiol), nell'ambito di una dicta varia ed

equilibrata e uno stile di vita sano e attivo. pud contribuire alla prevenzione di diverse malattie.
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